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Para afiadir un nuevo inciso (dd) al Articulo 5 de la Ley Num. 10 de 18 de junio de 1970,
segtin enmendada, conocida como "Ley de la Compafifa de Turismo de Puerto
Rico", a fin de establecer el deber de la Agencia de mercadear el Pafs, entre otras
estrategias e iniciativas que se desarrollen, como un destino de turismo culinario,
deportivo y recreativo, cultural, médico, de naturaleza y aventura, de lujo, de
convenciones, entre otros; y para otros fines relacionados.

EXPOSICION DE MOTIVOS

De acuerdo a un articulo publicado por El Nuevo Dia (martes, 25 de enero de
2010, pagina 36), Puerto Rico ocupa la cuarta posicion como destino culinario de
predileccion en el mundo, segtn una informacién publicada en el sitio de internet The
Huffington Post. Ademés, el articulo, titulado “Los 10 principales destinos de la nueva
cocina”, coloca el Pafs como la mejor opcidn de viaje en el Caribe para los amantes de la
comida, por su oferta gastronémica amplia y variada.

El primer lugar lo ocupa Japén, la segunda y tercera posicion recayo sobre
Malasia e Inglaterra. Mientras, a Puerto Rico le siguen, Sri Lanka en quinto lugar, Perd
en sexto, Marruecos en séptimo, Bélgica en el octavo, Panama en noveno y Corea del
Sur, en el décimo.

The Huffington Post es uno de los sitios de noticias cibernéticas de mayor
audiencia en Estados Unidos, que recibe mas de un millén de comentarios mensuales y
cuenta con mas de 3,000 colaboradores o “bloggers”, se informé en declaraciones
escritas.

De acuerdo con un informe de la Asociacién Internacional de Turismo Culinario
hitp:/ /www culinarytourism.org, los turistas gastronomicos gastan un promedio de
mil doscientos délares ($1,200) por viaje y ¢l cincuenta por ciento (50%) de ese
presupuesto en la compra de comidas y actividades relacionadas, garantizando una
inyeccion solida a la economia. Segn la asociacion, el crecimiento de ese mercado se
fortalecer4 atin mas en los préximos diez (10} afios.

De otra parte, segn informacién recopilada a través de la Internet, el turismo
culinario o gastronémico, es una forma de hacer turismo en la que la gastronomfa del
pais visitado es parte de la actividad preponderante durante su visita. Este tipo de
turismo es una nueva opcion de aventura, no solo dirigido a personas que gusten del
arte del buen comer, como chefs o gourmets, mas bien estd enfocado a todo tipo de
gente dispuesta a experimentar una nueva aventura culinatia,
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Las actividades del turismo gastronémico no se centran sélo en la asistencia a
restaurantes donde se sirvan platos, sino que abarca aspectos como la visita de
mercados, tiendas de venta de productos alimenticios locales, visita a casas de los
lugarefios, participacion en fiestas locales, etc. Uno de los objetivos de este turismo no

s6lo es el de visitar, sino el de ser sorprendido con nuevos sabores y/o preparaciones
culinarias.

Segun radicada la medida, en adicién al turismo culinario, también propone que
se mercadee a Puerto Rico como un destino turistico deportivo, recreativo y cultural.
Las estrategias de mercadeo que contempla la medida, van acorde con las estrategias
que y los esfuerzos que genera la Compafifa de Turismo de Puerto Rico al impulso de
los mercados nichos. Entre los mercados nichos, se encuentra el Turismo Deportivo,
Turismo Recreativo, Turismo Cultural, Turismo Culinario, Turismo Médico, Turismo
de Naturaleza y Aventura, Turismo de Lujo y Turismo de Convenciones. Aunque
originalmente no se contemplan, se da inclusion a los destinos de turismo médico, de
- naturaleza y aventura, de lujo y de convenciones.

Esta Asamblea Legislativa establece el deber de la Compafiia de Turismo de
Puerto Rico, acorde con los esfuerzos y gestiones que realizan, de mercadear a La Isla
Estrella como un lugar ideal para visitar, invertir, vivir y estudiar.

A tales efectos, es preciso diversificar la oferta turistica en aras de hacer a Puerto
Rico un destino mas atractivo para los potenciales visitantes. Ademas, se crea una
constancia en imagen del Pafs y un posicionamiento fijo a nivel internacional.

DECRETASE POR LA ASAMBLEA LEGISLATIVA DE PUERTO RICO:

Articulo 1.-Se afiade un nuevo inciso (dd) al Articulo 5 de la Ley Ntam. 10 de 18
de junio de 1970, segtin enmendada, para que se lea como sigue:

"Articulo 5.-Derechos, deberes y poderes
La Compafifa tendrd y podra ejercer los derechos, deberes y poderes que

sean necesarios o convenientes para promover, desarrollar y mejorar la industria
turistica, incluyendo, pero sin intencion de limitar, los siguientes:

(@)
(cc)
(dd) Establecer, entre otras estrategias e iniciativas que puedan

desarrollarse, un programa de promocién que tenga como fin
mercadear el Pais como un destino de turismo culinario, deportivo




y recreativo, cultural, médico, de naturaleza y aventura, de Iujo, de
convenciones, entre otros. A los fines de asegurar el cabal
desarrollo del programa, se dispone que la Compafifa enire en
acuerdos colaborativos con duefios de restaurantes, asociaciones y
entidades deportivas, recreativas, culturales, médicas, ecoldgicas,
de promocién de convenciones, entre otros, afines para el fomento,
la creacién y celebracién de eventos turfsticos gastronémicos,
deportivos, recreativos, culturales, médicos, de naturaleza y
aventura, de lujo, de convenciones, entre otros."

Articulo 2.-Esta Ley entrard en vigor inmediatamente después de su aprobacion.
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Certificaciones, Reglamentos, Registro
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